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3,6 MILUJOONAA SUOMALAISTA

Kotolilijat ja remonttireiskat

Sisustajat ja
tuunaajat
700 000
(50 %)

Remontoijat
1200 000
(28%)

Mékkeilijat
2 400 000
(55 %)

Rakentaja
110 000
. (3%)
Puutarhurit

1400 000
(32%)

Hifistelijat
1 200 000
(27%)
Asunnon
ostajat
500 000
(12%)
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OTAVAMEDIA TAVOITTAA 1,8 MILJOONAA KOTOILIJAA JA REMONTTIREISKAA * *
-
Kotoilijat ja remonttireiskat

Rakentajat
50 000
(47%)

Sisustajat ja Puutarhurit
tuunaajat 750 000

700 000 (52%)
(50 %)

Hifistelijat

Mokkeilijit 600 000
1 200 000 (49%)
(52 %) Asunnon

Remontoijat ostajat
600 000 250 000
(51%) (47%)
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Kotoilijat ja remonttireiskat - digikanavissa

NAME -

OM Heimaot - Kotoilijat ja remonttireiskat 8o119ymij... 1,426,243

SEGMENT ID TOTAL AUDI..

SEGMENT NET REACH

Yleiskatsaus Heimon sisalle

Kiinnostuksen kohteet

99.7%

mmmmmmm = Otava Audience

61%

Otava Audience -

Otava Audience -

Otava Audience -

Otava Audience -

Otava Audience -

Otava Audience -

- Home & Garden

Home & Garden - Remodeling & Construction

Healthy Living - Weight Loss

Healthy Living

Seasonal - Christmas

Family & Relationships

Business & Finance

SEGMENT PAGE VIEWS

COVERAGE 90 DAYS MONTH WEEEK DAY 90 DAYS MONTH WEEK
9.05% 1,426,243 1,402,344 653,099 195,305 1,212,570 10,886,444 2,314,963
Demografia Sivustot
76.7% . . 61.7% I
— Otava Audience - Demographics - Gender - Female — Kotiliesi.fi 1kk
19.4% — fi 1 kk
‘ . . | | Anna.fi 1
|| Otava Audience - Demographics - Gender - Male
27.8%
- Hyrmy.fi 1 kk
16%
Talouden tulot vuodessa = Seura.fi1 kk
14.5%
32.8% ™ Kaksplus.fi 1 kk
- Otava Audience - Demographics - Income 35K-75K
13.4%
24.4% ] Tekniikanmaailma.fi 1 kk
[ Otava Audience - Demographics - Income less <35K
8.2%
o 1 Keskustelu kaksplus.fil kk
1 = Otava Audience - Demographics - Income Owver 75K

Lukuohje: 54,9 % Kotoilijoista ja remonttireiskoista kuuluu myds segmenttiin Otava audience - Healthy Living

DAY

374,823
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Mékkeilijat - profiili

Suomalaisista 55% on kaytossa mokki tai on kiinnostunut mokkeilysta

Sukupuoli

O

Asumismuoto ja Mokin/vapaa-ajan
asunto

On mokki/vapaa-ajan asunto Alle 35t/v

saann. kaytossa I 4%

35-50t/v
Omakoti/erillistalo S 45%
50-85t/v
Kerrostalo s 32%
o 85-100t/v
Rivi/paritalo s 18%
Yli 100t/v

Muu m 5%

lka alle 35 v _ 24%
CES

ayi 657 | 3%

lka Perhetilanne

Lapsiperhe - 31%
Talouden koko 1-2 hlo _ 68%

Talouden koko 3+ _ 329

Ostoaikeet seur. 12 kk

Talouden tulot L
Remontoinnin ja
rakentamisen tuotteet I 41%
Huonekalut ja
sisustustarvikkeet
Elektroniikka-ja
tietotekniikkatuotteet

P 30%
I 31%

P 20%
I 27 %

I 23%

Kodinkoneet s 20%

BN 7%

Autot I 15%

7%
OTAVA
MEDIA

Lahde: KMT 2021, Kantar Oy, on mokki saanndllisesti kaytdssa tai kiinnostunut mokkeilysta est. 2 367 000, harmaa graafi =vaesto, varillinen graafi=kohderyhma



Mokkeilijat

OTAVA

MEDIA

Ovat kiinnostuneita luonnossa
liikkumisesta, rakentamisesta ja
remontoinnista, sisustamisesta, kotimaan
matkailusta ja puutarhan hoidosta.
Ymparistoasiat ovat myos lahella sydanta.

Mokkeilijat kayttavat muita useammin
ylimaaraista rahaa mm. sisustamiseen,
remontoimiseen ja autoihin.

Mokkeilijoista lahes kaksi kolmesta tilaa tai
ostaa irtonumeroina aikakauslehtia.

G

Mokkeilijat ovat vakavaraisia. Kolmella
neljasta on erilaisia sijoituksia kuten -
sijoitusasunto, osakkeita, maata tai metsaa./
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Otavamedian kaytossa luotettavat tutkimukset

Kansallinen Mediatutkimus - KMT

Sanoma- ja aikakauslehtien
viralliset lukijamaarat

Paljon lukemiseen ja kuluttamiseen
liittyvaa tietoa

Aikakauslehtien lukemiseen liittyva
osio toteutettu nettikyselyna, noin
10.000 vastaajaa

Kohderyhma 15+ v. suomalaiset

Datan kayttd monipuolisesti
Planner-ohjelmistolla

Tutkimuksen toteuttaa Kantar TNS

FIAM

Suomen viralliset luvut median
digitaalisista yleisoista

Internetsivustojen kaytto ja profiilit

Kohderyhma suomalaiset internetin
kayttajat 3,9 milj.

Mittaa mm. eri kavijoita,
sivulatauksia ja ajankayttoa
sivustoilla

Tutkimuksen tuottaa Audience
Project

Mind Kuluttaja

Mind on laaja tutkimus, josta saadaan
tietoa kuluttajien mediankaytosta,
kuluttamisesta, elamantapaan ja
vapaa-aikaan liittyvista asioista.
Lisaksi tutkimuksessa on eri
tuoteryhmien kayttouseustietoa ja
brandikohtaista tietoa tietyilta
toimialoilta.

Kaikki tieto yhdistettavissa medioihin.
Verkkosivustojen data kalibroitu
FIAMiin.

Kohderyhma 15-74 v. suomalaiset.

Tiedonkeruu Kantar internet-
paneelissa. Vastaajamaara 20 000.

Datan kayttd monipuolisesti Planner-
ohjelmistolla

Tutkimuksen toteuttaa Kantar TNS

OTAVA
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Yleisot

Otava Audience

Kaikille ostettavissa oleva
yleisO suoraan ja
ohjelmallisesti

Kohdennusten hinnat; https://yrityksille.otavamedia.fi/tekniset-tiedot-ja-hinnat/verkon-aineisto-ohjeet/hinnat-2022/
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https://yrityksille.otavamedia.fi/tekniset-tiedot-ja-hinnat/verkon-aineisto-ohjeet/hinnat-2022/

AWARENESS

* Display
¢ Qutstream

* Tavoitteena
* Brandiviesti
e Pejtto * frekvenssi

ENGAGEMENT
* Natiivi
Display
Outstream
Tapahtumat
Tavoitteena
o Sivukavijat
o SEED yleison kasvattaminen

_—_—_—_>

ACTION

* Display
* Qutstream
* Tavoitteena
o Konversio
o Retargetointi

o Lisa- tai ristiinmyynti

Konvertoituneet '
1-2% match rate lookalike SEED |
| - <5% prospektoiva lookalike I

h————T—————

—-
1
l
1
l
1
l
1
l
1
l
1
l
1
l
1
l
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Suunnittelutyokalu

Asumisen teema Kesdkuu Heindakuu Elokuu Syyskuu
Viikkonumerot 23 M B W 2T B ¥ W N 32 03 M B 36 37 3B 39
Brufto Hinta| Awareness | Display Formaatti Impressiot Tavoittavuus kaikki 18+ Ale 1 Ale 2 Net Met Hinta
Otava RON - Otava Audience | Kotoiljat ja rementtireiskat 580x400 300x300/300x500 35,00 % 15,00 % £0,00
Otava RON - Otava Case | mainontaan reageineet SEED ja LAL  S580x400, 300x300/300x600 35,00 % 15,00 %
Kotiliesi Anna, TM rakennusmaailma, Deko 580x400,300x300/300x500 35,00 % 15,00 % €0,00
Somemainennan jakaminen Otavamedia ROM (FB&IG) 35,00 % 15,00 %
Display Yhteensd o £0,00
Brutto Hinta| Awareness | ODutstream video Formaatti Impressiot Tavoittavuus kaikki 18+ Ale 1 Ale2 Met Net Hinta
Otava RON - Otava Audience | Kotoilijat ja rementtireigkat 1080*1920 / 1920*1080 px 35,00 % 15,00 % €0,00
Otava RON - Otava Case | mainontaan reagoinest SEED ja LAL  1080*1520 7 19201080 px 35,00 % 15,00 %
Kotiliesi Anna, TM rakennusmaailma, Deko 1080*1920 / 15201080 px 35,00 % 15,00 % £0,00
Outstream Yhteensd 1] £0,00
Brutto Hinta| Engagement | Display Formaatti Impressiot Tavoittavuus kaikki 18+ Ale 1 Ale2 Met Net Hinta
Otava RON - Otava Audience | Kotoilijat ja rementtireiskat/l&B tas 980x400 300x300/300x500 35,00 % 15,00 % £€0,00
Otava RON - Otava Case | mainontaan reageineet SEED ja LAL  S580x400, 300x300/300x600 35,00 % 15,00 %
Kotiliesi, Anna, TM rakennusmaailma, Deko 580x400,300x300/300x500 35,00 % 15,00 % €0,00
Just premium High Impact Tapetti Skin 35,00 % 15,00 % €0,00
High Impact toteutus & tech fee NIA NIA €1 250,00
Somemainennan jakaminen Otavamedia RON (FB&IG) 35,00 % 15,00 %
Digi Yhiteensd 1] €1 250,00
Brutto Hinta| Engagement | Natiivi Formaatti MNet Net Hinta
Matiiviartikkeli | Kotiliesi 35,00 % 15,00 % €6 900,00
Matiiviin ohjaava, taktizet koot 580120, 160:500 300250 35,00 9% 15,00 % £€0,00
Matiiviartikkeli | Anna 35,00 % 15,00 % €5 900,00
Matiiviin ohjaava, taktizet koot 580120, 160:500 300250 35,00 % 15,00 % €0,00
FB/DWMP/Floedlight pikselin azennus NIA NIA £€0,00
Ohjaava sememainonta laskutetaan erikseen NIA NIA £0,00
Natiivi Yhieensd £12 800,00
Brutto Hinta| Action | Display Formaatti Impressiot Tavoittavuus kaikki 18+ Ale 1 Ale 2 MNet Met Hinta
Otava RON - Otava Audience | Kotoilijat ja rementtireiskat S80x400,300x300/300x500 35,00 % 15,00 % £€0,00
Otava RON - Otava Case | mainontaan reageineet SEED ja LAL  S580x400, 300x300/300x600 35,00 % 15,00 %
(Otava ROMN - Otava Case | Natiivin SEED ja LAL 530400, 300x300/300x500 35,00 % 15,00 %
Kotiliesi, Anna, TM rakennusmaailma, Deko S80x400,300x300/300x500 35,00 % 15,00 % £€0,00
Somemainennan jakaminen Otavamedia ROM (FB&IG) 35,00 % 15,00 %
Display Yhteensd o £0,00
Brutto Hinta| Printit Formaatti Tavoittavuus KR Tavoittavuus kaikki 15« Ale 1 Ale2  MNet Net Hinta
Kotiliesi M 150 000 217 000 4500 % 15,00 % €0,00 Erikoisnro 1
Anna 1M 128 000 145 000 4500 % 1500 % €0,00 2
TM rakennusmaaima 11 133 000 133 000 4500 % 15,00 % £0,00
Maalla M 53 000 593 000 4500 % 15,00 % £0,00
Deko ikl 57 000 97 000 4500 % 1500 % €0,00
Printti Yhteensd 645 000 600 000 €0,00
Brutto Hinta| Raportointi ja tutkimus
Digi raportointi, (datastudio) €0,00
Verken tutkimus 1 kpl €0,00
Printin tutkimus 1 kpl €0,00
€£0,00| Tutkimukset Yhteensd €0,00
Brutto Hinta §90000 Net Net Hinta
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Kampanjan tavoitteet ja brief

* Tavoitteena kasvattaa Karcherin tuotteiden
tunnettuutta ja myyntia

« Tarjota kuluttajalle erilaisia ideoita kayttaa
tuotteita ja kertoa niiden monipuolisuudesta
seka tehokkuudesta

« Paakohderyhmat: Kodin omistajat, aktiiviset
ulkoilmaihmiset, mokkeilijat

« Erilaisia nakokulmia: lapsiperheet, pyorailijat,
lemmikkien omistajat, kotipuutarhurit

« Keskitytaan lattianpesuriin, hoyrypesuriin ja
akkukayttoisiin paine- ja matalapainepesuriin

« Tuodaan esille seuraavaa sukupolvea
puhuttelevaa uudistunutta brandi-ilmetta

OTAVA
MEDIA




Monikanavainen
natiivikampanja
Otavamedian verkkosivuilla,
soslaalisessa mediassa
ja printtilehdissa

Toteutus: Maalis-heinakuu 2022
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Kampanjan sisalto

kol
3
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Erikohderyhmille rééatéléidyt natiiviartikkelit (3 kpl),
teemoitetut printtiadvertoriaalit (3 kpl) ja vaikuttajayhteistyo. \ewv

VERKKOMEDIAT PRINTTIMEDIAT SOSIAALISEN
MEDIAN KANAVAT
Kaotiliesi.fi, Anna. fi, Tekniikan Maailma ja
Kaksplus.fi Era-lehti, Kesa Mokilla Anna ja Kaotiliesi
Tekniikanmaailma.fi, 2022 -teemaliite Facebook, Annan IG,
outdoor- (jakelu: TM, TM Karoliina Pentikaisen
verkkosivustot Rakennusmaailma, |G-kanava

Anna ja Kotiliesi)

OTAVA
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Tiesitkd, ettd bakteerikasvusto voi
salakavalasti vallata autosi - ndin viltyt
ikaviltd yllatykseltal

Huuhdo kurat pois metsiretken jilkeen

Natiiviartikkelien aiheet

LAPSIPERHEEN KODIN SIIVOUS

KOHDENNUS: KOTOILIJAT JA LAPSIPERHEET

Mik& avuksi lasten sotkuihin ja koirankarvoihin? Ratkaisut
kahden kohdin siivouspulmiin

AUTON PUHTAANAPITO

KOHDENNUS: MOOTTORIMIELISET JA ERAILIJAT

Tiesitkd, etta bakteerikasvusto voi salakavalasti vallata autosi —
néin véltyt ikdvélta yllatykselté

MOKKI JA TERASSI

KOHDENNUS: KOTOILIJAT, MOKKEILIJAT

Kesépesun aakkoset: Poista ummehtunut haju mokilta,
puhdista terassi vaivattomasti

OTAVA
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Vaikuttajayhteistyo Kolmistaan

wstagam. @ V @ @ O @

@.\; karoliina_pentikainen = Seuraa
o/ Maksettu kumppanuus kayttsjan karcher_suom...

Laite. joka pelastaa meidit
scuraavalta remontilta!
sy

QY

@ hennamontana ja 126 muuta tykkdavit

VAIKUTTAJAN KOMMENTTI

OTAVA
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Laajat ohjaukset verkkosisaltoihin

Kotllles] mom sorn e sesrpmes mr swlmas S0GT ERLNT SO0 DS TEMES

Mik& avuksi lasten sotkuihin ja
koirankarvoihin? Ratkaisut kahden kodin
siivouspulmiin

sarresi.

Kotiliesi ruoka kismYd

Mainos Karcher.
Mikd avuksi pinttyneese
erilaisen kodin siivouspt

HISTORIA

Kotiliesi on Suomen vanhi
naistenlehti - Testaa, kuin’
hyvin tunnet 100-vuotiaa
Kotilieden historian!

Mita tanaa
ruoaksi?

(Ku}omr hakusana

tai valitse

@ kevennys N SITRUSHE|
PERINNERUOAT ———

KOTILIESIF
Ratkaisut kodin siive
+  kemikaaleja

O =

oY Tykkas

@ Kotiliesi
ulkaisija: Pinja Marianne

“Kaikkiaan olin Tinderissa
kaksi viikkoa” — nain
nettideittailu poiki Tanja
Railolle, 51, tosirakkauden

t's a match! Olipa etsinndssa se oikea ta
hetken hupi, kokeneet nettideittailijat tietavat,
etta sopivan kumppanin [Gytaminen vaatii
itsensa likoon laittamista, maaratietoisuutta —
ja hyvaa tuuria

i
A

Monella on nyt komero
taynna pastaa, jota el voi
hatatilanteessa edes
kypsentaa —
varautumisasiantuntijan
10 vinkkia, joita ei heti
tule ajatelleeksi

Millaisista se ".-'i';-"T';."I]‘ staidoista on ]IflKEiS&”':
hydtya? Asiantuntija kertoo, mita

varautuminen vaatii ennen kuin poikkeus- ja
hairidtilanne lyd paalle.

Ratkaisut kahden kodin
siivouspulmiin

Laadukkaat ja monipuoliset Karcherin laitteet
ratkovat tehokkaasti useita erilaisia
siivouspulmia, joita Ioytyy muun muassa
Korhosen ja Makisen perheesta

OTAVA
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Printtiadvertoriaalit eri nakokulmilla

VIRITTAA MOKIN
LOMAKAUTEEN

Puhtaus on tunnetusti puoli ruokaa, eika siita kannata
tinkld edes mokilla. Siistit pinnat pitavat epamie
hajut Ja muut haitat poissa Kesafiilista pilaamast

b vkaus nnattaa
aloittaa kesakodin per

en pintajen pesaminen k
| esugineel a. Tunkkaisiin tekstiileihir

i ksl

nyynt

13", neuvioo Karcherir
paaliikke Simo Brisk
Saunan lauteet on suositeltavaa pesta
saunanpesuaineella tai perinteisella
mantysuovalla, Puuhassa auttaa la-
dattava matalapainepesuri, joka tolmil
ilman juoksevaa vettd ja sahkoa. £

silla tama avaa

puun Syyt ja help lian (rtoamista.

26 KESA MOKILLA

Lﬂ\turm ja snutuvan!zn puhmstamn
nen kasipelilla lintujen jatoksista on
harvemmin mielekastd puuhaa. Tahan
tarkoitukseen soveltuu mainasti ndppa
ra akkupainepesuri

"AKKupalnepesurin etuna on se, ettd
v voi suorittaa gosta
tal suoraan jarvestd. Tehokkaasti likaa
Irroittavan py6rivan pistesulhkun
ansiosta pesuainetta ei valttamatta

KARCHER

KESA MOKILLA

Kmnmla s wr-wn
KS To o
perinieisia nmvw:- sureita

>

Napparankokoiner
KHB & akkupalnepesul
on hatkessd kaytovalmis

7

Karcherin POL & -terassipesur

puhdistaa puiset terassit
heltasti ja helposti,

0C 3 -mataiapainepesuri on
kateva mokilla, joss ole
juoksevaa velta 1ai sehiod.

tal monkl|an tavaratelineella kulkeva lalte plt&aplnnat
puhtaana Ja varusteet hyvassd kunnossa

KALAN PERKUUJATTEET

Kun kala sy myvin, tayttyy vens
nopeastl saallin lsaksl myos kalan
suomulsta. Nilden peseminen pols
wveneesta, veltsista Ja kyimalaukun

kannelta onnistuu Napparast| kannat-

tavalla matalanainenesurilia. Samak
13 sUjuu Myas perattujen kalajen
huuhtelu,

VENE

Weneen peseminen esimerkiks! edelll-
S2n kesdn roskista, lendistd ja nlekas
ta on harvemmin mielekasta puunaa.
Epamukavissa asennelssa kyykkimi-

sen sljaan homman vol holtaa ergono-
misemmin kannettavas matalapaine-
pesuria kayttaen.

SAAPPAAT

MUUTaMa CUNT Sa18158553 Metsassa
kuarruttaa parnaatiin metsasty ssaan-
paat llalla Ja mudalla. Sen sijaan etta
likalset saappaat heltetaan takakonttlin
NauTUMaan ennen seUraava matsas-
tysrelssua, vol ne siistia netkessa
paraatikuntoan kannettavalla matala-
painepesurllla. Maln saappaat pysyvat
DldeMpaaN Nyvassa kunnossa Ja taka-
konttikin sallyy slistina.

ERA-LEHTI

Kércher 0C3Plus

matalapainepesuri

+  Akkukayttdinen,
7 litran vesisailia

»  Kulkee mukana venesssa,
autossa ja retkilla

+ Vesisailion alla sailytyspaikat
kierrelstiwlle ja pesusuuttimelle

+  Akun pitka toiminta-aika
mahdollistaa toistuvan kayton

*  LED-valot osoittavat
lataustarpeen

METSASTYSKOIRA

Metsastajan parnaalla kaverllla ell met-
sastyskalralla el ole saappalta, mutta
5en tassut [kaantuvat yhta nelpastl
Kannettavaan matalapalnepesuriin
IIS3Varusteana saatava |ammikkisatt
on tarkoltettu eritylsestl lemmikklelain-
an tassujen NUUNTeILUn. LammiKKISatt!
slsaltan lempedn kartlomalsen sulnkun
TUOETEVaN SUUTTIMan, lemmikkinarjan a
mikrokultupyy nkeen.

KARCHER

Karcher OC 3 Plus
matalapainepasurl

Ak nen,
7 Itranvesisallio
Hulkee mukana

veneassa, autossa
Ja retkllz
Vasisallion alla
s2llytyspalkat
klesreletkulle |a
pesusuULtimelle
Akun pitka Dimintz-
alka mahdollistaa
tolstuvan an
LED-valol osoltiaval
lataustarpeen

PUHDASTA AUTOSSA, _
VENEESSA JA RETKILLA

Oma auto kannattaa pitaa siisting turvallisuuden Ja
Kkayttomukavuuden takla. Karcherin akkukayttdinen kannettava
matalapalnepesurl on puhtaanapldon monitaltala, Joka kulkee

helpostl mukana autossa.

Auton sisatiiojen slisteydella on

UL merkitys matkustamisen viin-
tylsyyoelie. YImaarainen IIkz Ja kura
tolmivat kasvualustana Dakteerellie

a Irtohiekka vol pahimmassa tapauk-
52553 NElKentaa |ikenneturvallisuutta.
Seuraavassa muutamia esimerkke]a
Karcner matalapainepesurin monista
KayIomanaoilisuuksista.

POLKUPYORA

Pyoraily on tan3 pAlvana sucsthy harras-
s, PIEINI2 retkiila rap2 |oskus rolskuy

|2 pyOra on kunnon pesua vallia. Pyoran
puhdistaminen onnistuw Kaden kaantees-
53 kannettavalla aklukay tolsella mata-
izpainapesurllia |2 slinen |s3varusteena
saatavalla polkupyOran pesusetila,

MAINOS

SAAPPAAT

Retkl satelsessa Metsassa kuorruttaa
parnaatkin kumisaappaat |a Go-
re-Tex-kengat llalla |]a mudalla. Slistl-

minen onnistuy matalapainepesurilia.

Nain Jalkineet pysyvat pidempaan
myv3s5a KuNnossa |a etelnen slistina.

LEMMIKKIKOIRAN PESU

Kuralsen metsassa samaollun |21ilta
lemmikkikolran tassut ovat likalset,
elka nilt2 halua sellalsing laskea
kotisofvalle tal auton takapenkille.
Kannettavaan matalapalnepesuriin
lisavarusteana saatava lemmikkisattl
on tarkoltetty eritylsestl lemmikkl-
elainten tassujen huuhteluun.

VINKKI

KATEVA MYDOS VENEESSA

Weneen peseminen on Narvemmin mig-
lekasta puuhad. EpAmUKavIssa asen-
noissa kyykkimisen sijaan homman vol
noitaa ergonomisemmin kannettavaa
matalapainepesuria kaytten. Myos ka-
1an suomujen peseminen pols veltsisia
Ja kylmalaukun kannaita conistuu nzp-
parastl matalapainepesurliia. samalla
sUjuu perattufen kalofen |3 kalastusvall-
nalden huuhtaly.

KARCHER

TEKNIIKAN MAAILMA  OTAVA

MEDIA



Kampanjan tavoittavuus

VERKKOSISALLOT YHTEENSA

30 000 sivun latausta
03:36 min ka lukuaika

2 000 klikkausta Karcher- verkkokauppaan

23 % 35-44-vuotiaat

Huom! Kampanja viela kesken
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Kampanjan tavoittavuus
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Veneilyd, ruokaa,
OTAVA ulkoilua ja
MEDIA paljon muuta
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UUTTA!
Nayttopohjainen
natiivimainos



Lisaa silmapareja sisallolle? Kokeile
natiivimainosta!

* Ohjataan laadukkaita silmapareja omassa mediassa olevan sisallon pariin.

* Natiivin mainospaikat sijaitsevat Otavamedian sivustojen etusivulla ja sisaltojen
yhteydessa.

* Natiivimainos on mahdollista toteuttaa seuraavilla sivustoilla: Kotiliesi.fi, Anna.fi,
Kaksplus.fi, Tekniikanmaailma.fi ja Suomenkuvalehti.fi

Nain se toimii

* Asiakas valitsee sisallon. Sisallon linkki ja kuvavaihtoehdot toimitetaan Otavamedialle.

+ Otavamedia tekee sisallosta natiivimainospaikoille kolme erilaista tekstiversiota

+ Kampanjan aikana versioita optimoidaan niin, etta nostoissa nakyy vain suosituimmat
versiot

* Kampanja raportoidaan sen paatyttya (impressiot, klikit ja ctr)

Hinnoittelu

* Ohjaavan natiivin osto tapahtuu Otavamedian kautta, oma asiakasvastaava

+ Otavamedia ROS (viisi sivustoa). Mahdollisuus ostaa my0s sivustokohtaisesti.

* Nayttopohjainen natiivimainos: Hinta CPM brutto 18 €
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Qualifio

Lahes rajattomat
mahdollisuudet sitouttaa
yleisOja seka tarkentaa
profiileja taysin
raataloitavien kyselyiden
kautta.
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Performance parameters — qualifio_answer

OM Case - raataloity yleiso

Kyselyiden vastaukset saadaan
kiinni DMPIla. Vastanneista
muodostuu SEED vyleiso ja
vastausten perusteella voidaan As Kerrostalo
tehda yleisot esim.

Ao Omistusasunossa

As Muu koti

- Retargetointiin As Omakotitalo

- Mallintaa vastanneista
lookaliket liidikoneen
kaikkiin vaiheisiin. As Rivitalo

As Soluasunto

As Rivi- tai paritalo

Vastauksia voidaan myos ajaa
ristiin ja muodostaa vaikkapa

yleisO, joka asuu omakotitalossa Cus arvostaa keskeisté sijaintia
ja on ialtaan 25-45 vuotta.

Cus arvostaa arvostettua asuinaluetta

Cus arvostaa kodinhoitohuonetta
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