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Natiivimainonnan ohjeistus

Alla olevat julkaisuohjeet koskevat natiivimainontaa, joka on kaupallista sisalt6ja ja muistuttaa
ulkoasultaan lehden toimituksellista sisaltéa. Ohjeistuksella haluamme helpottaa mainonnan
suunnittelua ja varmistaa kaupallisen sisallon erottumisen toimituksellisesta sisallosta.

Tama ohjeistus koskee Suomen Kuvalehtea ja Tekniikan Maailmaa sekd Otavamedian
outdoor-julkaisuja.

Ulkoasu
e Mainoksen fonttien tulee olla selkeasti erilaisia kuin mediassa, jossa mainos julkaistaan.
Natiivimainoksissa tulee kayttaa paatteettémia fontteja, esim. Arial tai Helvetica.

MAINOS-merkinta
e MAINOS-sana 10 pt sekad vasemmassa etta oikeassa ylakulmassa. Kirjoitetaan isoilla
kirjaimilla paatteettomalla fontilla. Varin tulee olla musta tai valkoinen, riippuen siitd kumpi
erottuu taustasta paremmin.

Mainostajan logo
o Natiivimainoksessa tulee olla nakyvasti yrityksen tai myytavan tuotteen logo.
Logonakyvyydeksi ei riita tuotteen logon ndkyminen kuvassa tai tuotteen nimi
natiivimainoksen otsikossa.

Ei loppumerkkia
e Tekniikan Maailmassa tai Suomen Kuvalehdessa julkaistavissa advertoriaaleissa ei tule
olla tekstijakson lopussa loppumerkkid — siis neliéta, ympyraa, tahtea tai muuta graafista

elementtia.

Aineiston tarkastaminen

Lehden toimitus katsoo |api aineiston ja paattaa, onko se ohjeistuksen mukainen. Mikali aineisto ei
vastaa ohjeistusta, se palautetaan lahettajalle ja pyydetaan tekemaan muutokset.
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Esimerkki

MAINOS-sana vasemmassa
ja oikeassa ylareunassa

Péétteeton fontti mainoksen
tekstissa.

Mainostajan logo selkeasti
esilla mainoksessa

Natiivimainonnan ohjeistus perustuu Journalistin ohjeisiin ja Julkisen sanan neuvoston antamaan
suositukseen journalistisen ja kaupallisen aineiston erottamisesta.

Lisatietoja saat tarvittaessa Otavamedian yhteyshenkil6ltasi.
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